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Résumé:

Parmi les questions importantes soulevées au cours des années est la différence entre la valeur
financiére de l'entreprise et la valeur réelle sur le marché, et cette différence est que le capital immatériel
qui comprend les valeurs n'apparaissent pas dans le budget de l'institution, mais affectent, directement
ou indirectement dans les bénéfices, donc les actifs physiques de la Fondation ne peuvent pas étre
considérées comme les seules valeurs de l'ingtitution, parce que le capital réel est intangible, et la
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marque est I'une des composantes de ce dernier, sont de grande importance que le capital lui-méme, car
elle est liée a un autre type de capital dont les clients.

Mots clés: le capital immatériel, le capital marque, différenciation compétitive.
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* Capital immateriel, Source internet, op. cit.
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®. Hamel. G., Prahalad. C. K., La conquéte du futur, Ed : Dunod, 1999 , Paris,.pp.166-169.

’ Georges Lewi, La marque, édition Vuibert, Paris, 1999, pp. 6-7.
® Vincent Couvelaere, Les Stratégies de marque des clubs sportifs professionnels: études de cas du football Francais,
www.sportstratégies.com/dossier-Foot-1.html.
® Philip Kotler et Bernard Dubois, Marketing management, Pearson édition, 11°™édition, Paris, 2003, p. 439.
1% Jean-Pierre Bernadet et Antoine Bouchez, Stephane Pihier, Précis de Marketing, édition Nathan, France, 1996, p. 70.
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'2 Jean-Mark Lehu, Stratégie de marque.com, éditions d'organisation, Paris, 2001, p. 24.
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